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 های مشتری بخش    ارتباط با مشتری  ارزش پیشنهادی  های کلیدی فعالیت  شرکای کلیدی 

 
 قطعات  هایده ننوارد ک •
وازم  روشندگان لوازم جانبی لف •

 خانگی
های  شرکتهای مونتاژ برد •

 رونیکی کتال
   PCBشرکتهای تولید  •
 شرکتهای پخش و توزیع  •
 سنتر یتا دت شرکتهای خدما •
 ان لوازم خانگی تعمیرکار  •
 کنندگان لوازم خانگیتولید •

 
 بی مجازی یابازار •
 برندسازی  •
 رمایهجذب س •
 یری دسترس پذء ارتقا •
سعه زیرساختهای  تو •

 افزاری نرم

 
 خوب  تکیفی •
 ارتقاء فن آوری  •
 معقول قیمت  •
 امکانات به روز  •

 
و    بلیغات مجازیت •

 سنتی
 هااتحادیه  •
 هانمایشگاه  •

 
 کاربران اینترنت  •
 کاران لوازم خانگی تعمیر  •
 جانبیلوازم وشگاه فر  •
لیدکنندگان لوازم تو •

 خانگی
 دکنندگان نمایشگاه بازدی •

 منابع کلیدی 
 

 تعمیرکاران فعال زیاد  •
 گان روشندف •
 ی مقالات تکنولوژ  •
 گیتهاب و سرچ گوگل  •

 

 ها کانال 
 

 وبسایت  •
 ستاگرام اینت •
 واتسپ  •
 فروشگاه  اپلیکیشن •

  

 های درآمدی جریان  ساختار هزینه 
 

 و سرور   تیوبسا •
 سعه قیق و توتح •
 عاتتامین قط •
 نیروی کار •
 تر کار کارگاه و دف •

 
 ا هفروش برد •
 فن آوری فروش  •
 تعمیر بردها •
 سرمایه گذاری سود  •

 


